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گردد، اولین انتخابش در گوگل  سایت در جویبار یعنی اینکه وقتی مشتري محلی دنبال شما می سئو
گیرید چطور با تحقیق کلمات کلیدي محلی، قدم یاد می  به ، قدم1404باشید. در این راهنماي کامل 

، در نتایج جستجوي جویبار Google Business طراحی صفحات هدفمند و تقویت پروفایل
، از رقباي سئو سایت در مازندران دهیم چگونه با اجراي اصولبدرخشید. علاوه بر این، به شما نشان می 

 KPI روزه و 90هاي واقعی جذب کنید و مسیر رشدتان را با برنامه  شهري و استانی جلو بزنید، ورودي
 .شفاف بررسی کنید

 

 

https://rofamo.com/seo/
https://rofamo.com/mazandaran-seo/


 

 نکات کلیدي 

 .تحقیق کلمات کلیدي محلی جویبار با توجه به نیت کاربر و تحلیل رقبا، پایه موفقیت سئو است ✅
گذاري را تضمین ، اثربخشی سرمایه ROIمتغیر بوده و محاسبه دقیق هزینه خدمات سئو در جویبار✅ 

 .کندمی
مشخص، موفقیت پروژه را در بلندمدت پایدار  KPI انتخاب شرکت سئو معتبر با قرارداد شفاف و ✅

 .سازدمی
معماري اطلاعات صحیح، صفحات فرود اختصاصی و مسیر کاربري روان، تجربه مشتریان محلی را   ✅

 .دهدبهبود می
شدن ، دیدهGoogle Business سازي محلی و پروفایلسئو فنی، محتواي ارزشمند، لینک ✅

 .کنددر نتایج جویبار را تقویت می

 

 

https://rofamo.com/price-services/#seo1


 

 شروع هوشمند: تحقیق کلمات محلی جویبار بر پایه نیت

اولین قدم براي اینکه سایت شما در جویبار دیده شود، شناختن کلماتی است که مردم این منطقه براي پیدا 
کنند. این کار فقط پیدا کردن چند کلمه کلیدي نیست، بلکه باید کردن محصولات یا خدمات شما جستجو می

گردد، شاید فقط بفهمیم پشت این جستجوها چه هدفی وجود دارد. مثلاً کسی که دنبال «خرید برنج شمال» می
کند ها به ما کمک میها را ببیند، یا شاید دنبال خرید مستقیم از کشاورز است. درك این نیتخواهد قیمتمی

 .محتوایی بسازیم که دقیقاً به درد کاربر بخورد

 و کار در جویبار  شناسایی کلمات کلیدي اصلی و بلند مرتبط با کسب

دهد و مردم معمولاً چطور آن را جستجو و کار شما در جویبار چه خدماتی ارائه می  براي شروع، باید ببینیم کسب
کنند، مثل «خدمات وکار شما را توصیف میکنند. کلمات کلیدي اصلی، همان عبارات کلی هستند که کسبمی

تر هستند و معمولاً سوالی یا جزئی (Long-tail keywords) سئو جویبار». اما کلمات کلیدي بلند
و کارهاي کوچک در جویبار». این کلمات معمولاً رقابت   ترند، مانند «بهترین شرکت سئو براي کسبتوصیفی

 کنند. استفاده از ابزارهایی مثلها را جستجو میتر آنکمتري دارند و کاربران با نیت خرید یا نیاز مشخص 
Ahrefs یا Google Keyword Planner تواند به ما در پیدا کردن این کلمات کمک کند. کافی می

 .ها را ببینیداست کلمه اصلی مرتبط با کارتان را وارد کنید تا لیستی از عبارات مرتبط و حجم جستجوي آن

 تحلیل کلمات کلیدي رقبا در بازار محلی جویبار 

ها از چه کلمات کلیدي استفاده اند. با بررسی اینکه آنرقباي شما در جویبار احتمالاً قبلاً این مسیر را رفته
هاي خوبی براي استراتژي خودمان پیدا توانیم ایدهآید، میکنند و کدام صفحاتشان در نتایج گوگل بالا میمی

دهند. این تحلیل به ما نشان اند و چه سوالاتی را پاسخ میها روي چه نوع محتوایی تمرکز کردهکنیم. ببینید آن
 .هایی در بازار محلی جویبار وجود دارد که شاید هنوز پر نشده باشنددهد که چه فرصتمی

 درك نیت جستجوي کاربران محلی جویبار

خواهد اطلاعات کسب کند؟ مقایسه کند؟ یا آماده همانطور که گفتم، نیت کاربر خیلی مهم است. آیا کاربر می
 خرید است؟ 

کاربر دنبال پاسخ یک سوال است، مثلاً «بهترین زمان سفر به جویبار  :(Informational) اطلاعاتی •
 «کی است؟



 

هاست، مثلاً کاربر در حال بررسی گزینه :(Navigational/Considerational) ايملاحضه •
 «هاي خوب در جویبار«لیست رستوران

کاربر آماده انجام کاري است، مثلاً «خرید آنلاین ماهی سفید از  :(Transactional) معاملاتی •
 «جویبار

خواهد، در اختیارش قرار توانیم محتوایی بسازیم که دقیقاً همان چیزي را که کاربر میها، میبا درك این نیت
شود کاربران مدت بیشتري در سایت بمانند و احتمال دهد و او را به سمت هدفمان هدایت کند. این کار باعث می

 .تبدیل شدنشان به مشتري بیشتر شود

  

 ROI تعرفه سئو در جویبار؛ بازه قیمت، عوامل مؤثر و محاسبه

شود، باید بدانیم که این مبلغ ثابت نیست و به عوامل مختلفی بستگی وقتی صحبت از هزینه سئو در جویبار می
کند تا وکارها اعلام کرد. درك این عوامل به شما کمک میتوان یک عدد مشخص را براي همه کسبدارد. نمی

 .ها متفاوت استبندي بهتري داشته باشید و بدانید چرا قیمتبودجه

 بررسی عوامل مؤثر بر هزینه سئو در جویبار

 :گذارندچندین عامل اصلی روي هزینه نهایی سئو تأثیر می

تر باشند، تلاش و زمان دهید رقابتیهرچه کلمات کلیدي که هدف قرار می :رقابت در کلمات کلیدي •
 .شودهاي بالا لازم است و طبیعتاً هزینه هم بیشتر میبیشتري براي رسیدن به رتبه

اگر سایت شما تازه تأسیس است یا مشکلات فنی زیادي دارد، نیاز به کار  :وضعیت فعلی سایت •
 .دهدسازي دارد که این موضوع هزینه را افزایش میبیشتري براي بهینه

ها کار کنید، مستقیماً بر هزینه تأثیر خواهید روي آنتعداد کلمات کلیدي که می :حجم کلمات کلیدي •
 .گذارد. هرچه تعداد بیشتر باشد، کار بیشتري لازم استمی

بر و تخصصی هاي معتبر، زمانلینکتولید محتواي باکیفیت و دریافت بک :سازيکیفیت محتوا و لینک •
 .شونداست و این موارد در هزینه لحاظ می

ها یا فریلنسرهایی که تجربه و سابقه بیشتري دارند، معمولاً شرکت :تجربه و تخصص تیم سئو •
 .دهندهاي بالاتري دارند، اما نتایج بهتري هم ارائه میهزینه



 

 و کارهاي جویباري  بازه قیمت خدمات سئو براي کسب

شود. براي یک پروژه سئو کامل اي یا ماهانه انجام میگذاري خدمات سئو در جویبار معمولاً به صورت پروژهقیمت
تواند از چند سازي داخلی و خارجی، و مدیریت سایت باشد، بازه قیمتی میکه شامل تحقیق کلمات کلیدي، بهینه

ها میلیون تومان متغیر باشد. این تفاوت به دلیل همان عواملی است که در بالا ذکر شد. براي میلیون تومان تا ده
 .ها کمتر خواهد بودتر یا خدمات خاص مانند سئو تکنیکال، هزینههاي کوچکپروژه

گذاري بلندمدت است، نه یک هزینه. نتایجی که از سئو به دست در نظر داشته باشید که سئو یک سرمایه
 .هاي اولیه داشته باشدتواند در طولانی مدت بازدهی بسیار بالاتري نسبت به هزینهآورید، میمی

 هاي سئو محلیدر پروژه (ROI) محاسبه بازگشت سرمایه

هاي انجام شده را با درآمد حاصل از ترافیک ارگانیک  سئو، باید هزینه (ROI) براي محاسبه بازگشت سرمایه
 :شودمقایسه کنید. این کار به این صورت انجام می

میانگین درآمدي که از هر مشتري جدید که از طریق سئو جذب  :تعیین درآمد هر مشتري .1
 .آورید را محاسبه کنیدشود، به دست میمی

تعداد مشتریانی که در یک دوره زمانی مشخص (مثلاً یک  :تعداد مشتریان جذب شده از سئو .2
 .اند را بشماریدماه) از طریق نتایج سئو به سایت شما مراجعه کرده و خرید انجام داده

هزینه سئو) / هزینه  - ((درآمد حاصل از سئو   :فرمول کلی به این صورت است :ROI محاسبه .3
 .100سئو) *  

مشتري جدید جذب   10کنید و در همان ماه میلیون تومان براي سئو هزینه می  5به عنوان مثال، اگر شما ماهانه  
مشتري   10میلیون تومان براي شما سود دارند، درآمد حاصل از سئو   2اید که هر کدام به طور متوسط  کرده

 / (5,000,000 - 20,000,000)) :شما برابر است با ROIمیلیون تومان. در این حالت،   20شود  می

5,000,000) * 100 = 300%. 

اید. پیگیري مداوم این شاخص تومان سود به دست آورده  3اید،  تومان که خرج سئو کرده  1این یعنی به ازاي هر 
 .گذاري خود را بسنجیدکند تا اثربخشی سرمایهبه شما کمک می



 

 

 KPI انتخاب بهترین شرکت سئو در جویبار؛ معیارهاي اعتماد، قرارداد و

ها برانگیز باشه. خیلی  تونه یه کم چالشپیدا کردن یه شرکت سئو خوب تو جویبار که واقعاً کار رو راه بندازه، می
تونیم مطمئن بشیم؟ اول از همه، باید ببینیم اون شرکت چقدر شفاف کنن که بهترینن، ولی چطور میادعا می

ها تونن نمونه کارهاي موفقشون رو نشون بدن؟ ایندن؟ آیا میشون رو واضح توضیح میکنه. آیا برنامهعمل می
 .دهچیزاییه که به آدم اطمینان می

 معیارهاي کلیدي براي انتخاب شرکت سئو در جویبار 

 :گردید، به این موارد حتماً توجه کنیدوقتی دنبال یه شرکت سئو می

و کارهایی کار کردن و نتایجشون چی بوده. آیا تونستن   ببینید قبلاً با چه کسب :سابقه و نمونه کارها •
 ها رو بالا ببرن؟ رتبه سایت

هاي منظم و قابل فهمی از روند کار و نتایج ارائه شرکت باید بتونه گزارش :دهیشفافیت در گزارش •
 .بده. مثلاً اینکه چه کارهایی انجام شده و چه تأثیري داشته



 

چون تمرکز ما روي جویبار هست، مهمه که شرکت با بازار محلی و کلمات  :تخصص در سئو محلی •
 .کلیدي مرتبط با منطقه آشنا باشه

باید بتونن به سوالات شما جواب بدن و شما رو در جریان روند کار قرار بدن. یه ارتباط  :ارتباط مؤثر •
 .خوب، نصف راهه

 هاي محلینکات مهم در قرارداد سئو با شرکت

 .شهقرارداد سئو باید دقیق و روشن باشه. اینجوري از سوءتفاهم جلوگیري می

دقیقاً مشخص کنید که چه نتایجی رو انتظار دارید. مثلاً افزایش ترافیک، بهبود   :تعیین دقیق اهداف •
 .رتبه کلمات کلیدي خاص، یا افزایش فروش

شه و تعهدات هر دو  مشخص کنید که چه کارهایی در چه بازه زمانی انجام می :بازه زمانی و تعهدات  •
 .طرف چیه

اگر خداي نکرده همکاري به نتیجه نرسید، شرایط خروج از قرارداد چطور خواهد  :شرایط فسخ قرارداد •
 بود؟

 .ها باید شفاف ذکر بشه و نحوه پرداخت هم مشخص باشهتمام هزینه :ها و نحوه پرداختهزینه •

بندید، هم منافع شما رو در نظر بگیره و هم تعهدات شرکت رو مشخص کنه. خیلی مهمه که قراردادي که می
 .کننتري کار میاینجوري هر دو طرف با خیال راحت

 براي سنجش موفقیت (KPI) هاي کلیدي عملکردتعیین شاخص

ها به ما هایی رو در نظر بگیریم. این شاخص ره یا نه، باید شاخص براي اینکه بفهمیم سئو داره خوب پیش می
 .کنن تا پیشرفت کار رو بسنجیم و اگر لازم بود، استراتژي رو تغییر بدیمکمک می

 .گیرناینکه کلمات کلیدي مهم ما در نتایج گوگل کجا قرار می :رتبه کلمات کلیدي هدف •
 .شنتعداد بازدیدکنندگانی که از طریق جستجوي طبیعی وارد سایت می :ترافیک ارگانیک •
خوایم انجام ها کاري رو که ما میچند درصد از بازدیدکننده :(Conversion Rate) نرخ تبدیل •

 .کنن کنن یا فرم پر میدن؟ مثلاً خرید میمی
درصد کاربرانی که بعد از دیدن فقط یک صفحه، سایت رو ترك  :(Bounce Rate) نرخ پرش •

 .ده محتوا چقدر جذابهکنن. این شاخص نشون میمی



 

دهنده کیفیت گذرونن؟ این هم نشونکاربرها چقدر در سایت شما وقت می :زمان ماندگاري در سایت •
 .محتوا و تجربه کاربریه

  

 معماري اطلاعات محلی؛ لندینگ خدمات + نام محلات و مسیر کاربر 

کنه، نه مونه. اگه نقشه واضح نباشه، نه کاربر راهش رو پیدا میساختار سایت شما مثل نقشه شهر جویبار می
 .تونه بفهمه چی به چیه. پس باید یه ساختار منطقی و کاربرپسند طراحی کنیمگوگل می

 براي خدمات محلی (Landing Pages) طراحی صفحات فرود

دید، باید یه صفحه اختصاصی داشته باشه. این صفحات فرود باید دقیقاً به همون چیزي هر خدمتی که ارائه می
گرده، صفحه فرود باید که کاربر دنبالش هست جواب بدن. مثلاً اگه کسی دنبال “تعمیر پکیج در جویبار” می

این صفحات باید  .هاي تماس رو داشته باشهاطلاعات کامل در مورد این خدمت، مزایا، قیمت تقریبی و راه
 .طوري بهینه بشن که کاربر رو به سمت هدف اصلی هدایت کنن

 ادغام نام محلات جویبار در ساختار سایت

خواید براي هر جویبار محلات مختلفی داره، مثل “طالقانی”، “امامزاده عبداالله” یا “چهارراه مخابرات”. اگه می
ها به کار URL ها، توضیحات و حتیمحله هم دیده بشید، باید نام این محلات رو در صفحات خدمات، عنوان

 .کنه بفهمه شما به نیازهاي محلی توجه داریدببرید. این کار به گوگل کمک می

 .هاي مجزا براي خدمات در محلات خاصایجاد صفحات یا بخش •
 .H2 و H1 هاياستفاده از نام محلات در توضیحات متا و تگ •
 .لینک دادن بین صفحات خدمات و صفحات مربوط به محلات •

 سازي مسیر کاربر براي دسترسی آسان به اطلاعات بهینه

کاربر نباید براي پیدا کردن اطلاعات مورد نیازش توي سایت سردرگم بشه. باید یه مسیر مشخص براش تعریف 
 :کرد. مثلاً از صفحه اصلی، کاربر باید بتونه با یکی دو کلیک به صفحه خدمات مورد نظرش برسه. این یعنی

 .بندي شدهمنوهاي واضح و دسته •



 

 .هاي داخلی مرتبط بین صفحاتاستفاده از لینک •
 .در جاهاي مناسب (Call to Action) هاي فراخوانقرار دادن دکمه •

 

خواد برسونه و اطلاعات رو براش دم ساختار سایت باید مثل یه راهنماي خوب عمل کنه؛ کاربر رو به جایی که می
 .رهشه و سراغ رقبا میدست بذاره. اگه کاربر احساس کنه توي سایت گم شده، سریع خارج می

 

 

 ، اسکیما و بودجه خزش Core Web Vitals سئو تکنیکال پیشرفته؛ 

خب، رسیدیم به بخش فنی کار که شاید کمی پیچیده به نظر بیاد، ولی واقعاً مهمه. سئو تکنیکال مثل زیربناي یه 
خوایم ساختمونه؛ اگه درست نباشه، هر چقدر هم نماي بیرونی قشنگ باشه، آخرش مشکل پیش میاد. اینجا می

 .، اسکیما و بودجه خزش: Core Web Vitalsدر مورد سه تا مورد کلیدي صحبت کنیم

https://support.google.com/webmasters/answer/9205520?hl=en


 

 براي تجربه کاربري بهتر Core Web Vitals سازيبهینه

در واقع معیارهایی هستن که گوگل براي سنجش تجربه کاربري در صفحات وب  Core Web Vitals این
 CLS (اولین پاسخگویی) و FID،  (بزرگترین رنگ محتوا) LCP :کنه. سه تا معیار اصلی دارهاستفاده می

تونه بینه، می(تغییرات چیدمان). اگه اینا خوب باشن، یعنی کاربر وقتی وارد سایتت میشه، سریع صفحه رو می
 .ریزه. اینا مستقیماً روي رتبه سایت تاثیر دارنباهاش تعامل کنه و چیدمان صفحه هم یهو بهم نمی

• LCP (Largest Contentful Paint):  زمان بارگذاري بزرگترین عنصر محتوایی صفحه (مثل
 .عکس یا پاراگراف اصلی)

• FID (First Input Delay): کشه تا مرورگر به اولین تعامل کاربر (مثل کلیک زمانی که طول می
 .روي دکمه) پاسخ بده

• CLS (Cumulative Layout Shift):  میزان جابجایی غیرمنتظره عناصر صفحه هنگام
 .بارگذاري

هاي سنگین براي بهبود این موارد، باید سرعت سایت رو بالا ببریم، تصاویر رو بهینه کنیم و از بارگذاري اسکریپت
 .دارهخودداري کنیم. یه سایت سریع و پایدار، کاربر رو نگه می

 Rich Snippets آپ براي نمایشسازي اسکیما ماركپیاده

کنه محتواي صفحه شما رو بهتر آپ یه جور کدنویسی خاصه که به موتورهاي جستجو کمک میاسکیما مارك
تري به کاربر نشون بدي؛ مثلاً تونی نتایج جستجوي جذابسازي کنی، میبفهمن. وقتی این کدها رو درست پیاده

 Rich Snippets ها بههاي امتیازدهی براي محصولات، تاریخ رویدادها یا حتی دستور پخت غذا. اینستاره
 .رو بالا ببرن (CTR) شن سایت شما در نتایج جستجو بیشتر دیده بشه و نرخ کلیکمعروفن و باعث می

 ها، رویدادها و حتی کسبهاي فروشگاهی نیست؛ براي مقالات، پرسش و پاسخاستفاده از اسکیما فقط براي سایت
 .تونه اطلاعات بیشتري رو مستقیماً در نتایج جستجو نمایش بدهو کارهاي محلی هم کاربرد داره و می

 هاي بزرگ براي سایت (Crawl Budget) مدیریت بودجه خزش

کنه تا صفحات سایت شما رو بخونه و ایندکس کنه. بات وقت و منابع صرف میبودجه خزش یعنی چقدر گوگل
هاي کوچیک شاید خیلی مهم نباشه، ولی اگه سایت بزرگی داري با هزاران صفحه، باید حواست به این براي سایت

شن و در نتایج جستجو هم ها ایندکس نمیبات نتونه همه صفحات مهمت رو بخونه، اونبودجه باشه. اگه گوگل



 

گیرن و صفحات روز سایتت در اولویت خزش قرار میشن. باید مطمئن بشی که صفحات مهم و بهدیده نمی
و استفاده    404سازي ساختار سایت، رفع خطاهاي  گیرن. این کار با بهینهاهمیت یا تکراري جلوي راه رو نمیبی

 .شهانجام می robots.txt درست از فایل

  

 هاي موضوعی مخصوص جویبار و مازندراناستراتژي محتوا و خوشه 

براي اینکه سایت شما در جویبار و استان مازندران دیده شود، باید محتوایی تولید کنید که هم براي کاربران  
محلی جذاب باشد و هم موتورهاي جستجو آن را دوست داشته باشند. این یعنی باید به نیازها و علایق مردم 

 .جویبار توجه کنید و محتوایی بسازید که به سوالاتشان پاسخ دهد

 تولید محتواي ارزشمند و مرتبط با نیازهاي جویبار 

و کار شما در زمینه   اولین قدم این است که بفهمیم مردم جویبار دنبال چه چیزهایی هستند. مثلاً اگر کسب
ها یا هاي نگهداري میوهتوانید درباره فصل برداشت مرکبات در منطقه، روشفروش محصولات کشاورزي است، می

، محتوایی است که محتواي خوب . حتی دستور پخت غذاهاي محلی با استفاده از محصولات تازه بنویسید
 .مشکل کاربر را حل کند یا به سوالی پاسخ دهد

 .پرسندتحقیق کنید که مردم جویبار چه سوالاتی در گوگل می •
 .به اخبار و رویدادهاي محلی توجه کنید و محتواي مرتبط تولید کنید •
 .تر باشداز زبان و اصطلاحات رایج در جویبار استفاده کنید تا محتوا برایشان ملموس •

کند، نه یک اي باشد که کاربر با خواندن آن احساس کند با یک فرد محلی صحبت میمحتواي شما باید به گونه
 .شود بیشتر در سایت شما بماند و دوباره برگرددربات. این حس نزدیکی باعث می

 ترهاي موضوعی براي پوشش جامع ایجاد خوشه

به جاي اینکه فقط درباره یک موضوع خاص بنویسید، سعی کنید یک موضوع اصلی را انتخاب کرده و سپس 
کند تا بفهمد سایت هاي گوناگون آن موضوع بنویسید. این کار به گوگل کمک میمقالات مختلفی را درباره جنبه

توانید یک مقاله نویسید، میشما در یک حوزه خاص چقدر اطلاعات دارد. مثلاً اگر درباره گردشگري جویبار می

https://rofamo.com/content-production/


 

ها را به هاي تاریخی، یکی درباره طبیعت گردي و دیگري درباره غذاهاي محلی بنویسید و همه ایندرباره جاذبه
 .هم لینک دهید

 مقالات مرتبط موضوع اصلی 
هاي جویبار،  تنگه، بهترین رستوران معرفی سد سلیمان گردشگري جویبار 

 روي اطراف مسیرهاي پیاده 
هاي آبیاري نوین، بازار فروش  فصل برداشت کیوي، روش  کشاورزي در جویبار 

 محصولات کشاورزي 
معرفی مشاهیر جویباري، موسیقی محلی، صنایع دستی   فرهنگ و هنر جویبار 

 منطقه 

 

 اثرروزرسانی منظم محتواهاي قدیمی و بیبه

نویسید، ممکن است چند ماه دیگر قدیمی شود. پس مهم است که محتواهاي قدیمی محتوایی که امروز می
اي دارید که بازدید خوبی ندارد، ببینید چرا روز کنید. اگر مقالهسایتتان را هم مرتب چک کنید و اطلاعاتشان را به

شود تر داشته باشد. این کار باعث میاینطور است. شاید نیاز به اطلاعات جدیدتر، تصاویر بهتر یا توضیحات واضح
 .سایت شما همیشه تازه و مفید به نظر برسد و رتبه بهتري در گوگل کسب کند



 

 

 هاي مازندراندر رسانه  Citation سازي محلی، رپورتاژ ولینک

سازي خارجی غافل شد. این بخش از کار، به شود، نباید از قدرت لینکوقتی صحبت از سئو محلی در جویبار می
هاي لینکایجاد بک .کنداي پیدا میو کارهاي منطقه مازندران، اهمیت ویژه  خصوص در ارتباط با کسب

 .دهدطبیعی و مرتبط از منابع محلی، اعتبار سایت شما را نزد گوگل و کاربران افزایش می

 هاي طبیعی از منابع معتبر محلی لینکاهمیت بک

آیند ها از منابعی میدهند. وقتی این رايهاي دیگر به سایت شما میهایی هستند که سایتها مثل رايلینکبک
شود. این یعنی که در منطقه جویبار یا استان مازندران شناخته شده و معتبر هستند، تاثیرشان چند برابر می

سایت خبري محلی یا شناسد. فکر کنید یک وبگوگل سایت شما را به عنوان یک منبع محلی قابل اعتماد می
یک انجمن صنفی در جویبار به سایت شما لینک بدهد؛ این یک سیگنال بسیار قوي براي موتورهاي جستجو 

 .است

 هاي مازندراناستفاده از رپورتاژ آگهی در رسانه



 

لینک و کار شما به مخاطبان جدید و در عین حال دریافت بک  یک راه عالی براي معرفی کسب رپورتاژ آگهی
دهند، کلید موفقیت است. این هاي مناسب در مازندران که مخاطبان هدف شما را پوشش میاست. انتخاب رسانه

در  هاي پرمخاطبوبلاگ هاي خبري استانی، مجلات آنلاین محلی یا حتیسایتتوانند شامل وبها میرسانه
 .حوزه کاري شما باشند. هدف این است که محتواي رپورتاژ شما طبیعی و مفید به نظر برسد، نه صرفاً تبلیغاتی

 (Citation) هاي محلیو کار در دایرکتوري  ثبت اطلاعات کسب

هاي آنلاین محلی و استانی است. این کار و کار شما در دایرکتوري  یکی دیگر از کارهاي مهم، ثبت اطلاعات کسب
تر نشان و کار شما را تأیید کند و حضور شما را در منطقه جویبار پررنگ  کند تا اطلاعات کسببه گوگل کمک می

هاي و کار آنلاین، صفحات زرد مجازي یا حتی انجمن  هاي کسبتوانند شامل لیستها میدهد. این دایرکتوري
 .تخصصی باشند

 :سازي محلینکات کلیدي براي لینک

 .وکار شما مرتبط هستندهایی باشند که به کسبها باید از سایتلینک :مرتبط بودن •
 .دهنده باید معتبر و شناخته شده باشندهاي لینکسایت :اعتبار •
 .ها باید به صورت طبیعی در محتوا قرار گرفته باشندلینک :طبیعی بودن  •
 .لینک استفاده کنیداز انواع مختلفی از منابع براي دریافت بک :تنوع •

سازي از منابع محلی و مرتبط در مازندران، به خصوص با استفاده از رپورتاژ آگهی به طور خلاصه، تمرکز بر لینک
 .تواند تاثیر چشمگیري بر سئو سایت شما در جویبار داشته باشدها، میو ثبت در دایرکتوري

  

Google Business Profile  و جستجوهاي نزدیک من؛ حضور در Map 
Pack 

و کارهاي محلی وسط باشه.   امروزه دیگه کسی نیست که ندونه گوگل چقدر مهمه، مخصوصاً وقتی پاي کسب
 تر پیدا کنن، استفاده درست از پروفایل کسبهاي جویباري شما رو راحتها براي اینکه مشتريیکی از بهترین راه

هست. این پروفایل مثل یه کارت ویزیت دیجیتاله که  Google Business Profile و کار گوگل یا همون
 .دههاي گوگل نشون میاطلاعات مهم شما رو در نتایج جستجو و نقشه

https://www.triboon.net/
https://rofamo.com/articles/


 

 و کار گوگل براي جویبار  سازي پروفایل کسببهینه

وکار، آدرس دقیق در روز باشه. اسم کسباول از همه، باید مطمئن بشی که اطلاعات پروفایلت کاملاً دقیق و به
بندي درست رو دي، حتماً دستهجویبار، شماره تلفن و ساعات کاري رو چک کن. اگه خدمات خاصی ارائه می

شن ها باعث میهاي باکیفیت از مغازه، محصولات یا خدماتت هم خیلی مهمه. این عکسانتخاب کن. عکس
 .و کارت پیدا کنن  ها یه دید اولیه خوب از کسبمشتري

 .شناسندقیقاً همون اسمی که مردم می :و کار نام کسب •
 .آدرس دقیق در جویبار، با کد پستی اگه لازمه :آدرس •
 .ها راحت بتونن تماس بگیرناي که مشتريشماره :شماره تلفن •
 .روزرسانی منظم، مخصوصاً در تعطیلاتبه :ساعات کاري  •
 .وکارتترین دسته براي کسبانتخاب دقیق :بندي دسته •
 .تصاویر باکیفیت از محیط و محصولات :هاعکس •

 Map Pack اهمیت جستجوهاي “نزدیک من” و حضور در

هایی مثل “پیتزا فروشی نزدیک من” یا “تعمیرگاه خودرو در جویبار” رو جستجو وقتی کسی در جویبار عبارت
و کارها رو بهش نشون بده. این نتایج معمولاً در   ترین کسبترین و مرتبطکنه نزدیککنه، گوگل سعی میمی

شن. اگه پروفایل گوگل بیزینس شما بهینه باشه، نمایش داده می ”Map Pack“ قالب یه کادر سه تایی به اسم
شانس بیشتري داري که در این کادر سه تایی قرار بگیري و دیده بشی. این یعنی کلی مشتري بالقوه که دنبال 

 .کننخدمات شما هستن، پیدات می

تونه ترافیک قابل توجهی رو به سمت سایت یا فروشگاه شما هدایت کنه، چون می Map Pack قرار گرفتن در
 .کننشن و اعتماد بیشتري رو جلب میاین نتایج معمولاً در بالاي صفحه ظاهر می

 Google Business Profile ها درمدیریت نظرات و پرسش و پاسخ

هاست. به نظرات مثبت و منفی با دقت جواب بده. به نظرات هاي مهم، مدیریت نظرات مشتريیکی دیگه از بخش
گري مشکل ايمثبت واکنش نشون بده و از مشتري تشکر کن. اگه نظري منفی بود، سعی کن با آرامش و حرفه

دي. بخش پرسش و پاسخ هم فرصت خوبیه که به هات اهمیت میده که به مشتريرو حل کنی. این نشون می



 

اي به  پاسخگویی سریع و حرفه .ها جواب بدي و اطلاعات بیشتري بهشون بديسوالات متداول مشتري
 .برهها بالا مینظرات و سوالات، اعتبار شما رو در چشم گوگل و مشتري

 

 و جستجوي صوتی فارسی  AI Overviews سازي براي بهینه

هاي شون گرفت: پاسخشه نادیدهترین ترندهاي سئو صحبت کنیم که دیگه نمیخب، بیایید در مورد دو تا از مهم
ها فقط کلمات قلمبه سلمبه نیستن، بلکه واقعاً و جستجوي صوتی. این (AI Overviews) هوش مصنوعی

 .گردننحوه تعامل مردم با گوگل رو تغییر دادن، مخصوصاً وقتی دنبال اطلاعات محلی تو جویبار می

 ساختاردهی محتوا براي پاسخگویی به سوالات کاربران 

کردیم، ولی الان باید جوري محتوا بنویسیم که انگار داریم به یه سوال  قبلاً فقط به کلمات کلیدي فکر می
ترین و بهترین جواب رو به ، دنبال اینه که مستقیمAI Overviews دیم. گوگل، مخصوصاً بامشخص جواب می

 .ها رو راحت پیدا کنهکاربر بده. پس باید محتواتون رو طوري سازماندهی کنید که این جواب



 

سایتتون رو با سوالاتی که مردم جویبار  FAQ بخش :رو در نظر بگیرید (FAQ) سوالات متداول •
 .ها بهترین فرصت براي گرفتن یه اسنیپت ویژه هستنممکنه در مورد خدمات شما بپرسن پر کنید. این

هاي اول محتوا جواب بدید. این سعی کنید به سوالات اصلی در پاراگراف :هاي کوتاه و مستقیمپاسخ •
 .ها باید مختصر و مفید باشنجواب

اي و یا جدول ارائه  دار یا گلولههاي شمارهاطلاعات رو به صورت لیست :هاها و جدولاستفاده از لیست •
 .دنخیلی خوب جواب می AI Overviews بدید. این ساختارها براي نمایش در

 ايسازي براي جستجوي صوتی با کلمات کلیدي محاورهبهینه

کنن. تر استفاده میايتر و محاورهپرسن، معمولاً از جملات طبیعیوقتی مردم با صداي خودشون از گوگل می
تونم یه پیتزاي خوب تو جویبار پیدا مثلاً به جاي اینکه بگن “بهترین پیتزا فروشی جویبار”، ممکنه بگن “کجا می

 .”کنم؟

که شبیه به  (long-tail keywords) روي کلمات کلیدي بلند :کلمات کلیدي بلند و سوالی •
 .مکالمه هستن تمرکز کنید

برن. از از زبانی استفاده کنید که مردم در صحبت روزمره به کار می :ايزبان طبیعی و محاوره •
 .اصطلاحات و عبارات محلی جویبار غافل نشید

هدف اصلی کاربر از جستجو رو درك کنید و محتوایی تولید کنید که دقیقاً به  :پاسخ به نیت کاربر •
 .همون نیت پاسخ بده

 یافته براي درك بهتر توسط هوش مصنوعی هاي ساخت استفاده از داده 

ها به گوگل کمک کنن. اینمثل یه نقشه براي گوگل عمل می Schema Markup یافته یاهاي ساختداده 
 .تونه اون رو به بهترین شکل نمایش بدهکنن تا بفهمه محتواي شما در مورد چیه و چطور میمی

براي اینکه سایتتون در نتایج هوش مصنوعی و جستجوهاي صوتی بدرخشه، باید محتواتون رو طوري بنویسید که 
هاي گوگل. این یعنی ترکیب خلاقیت در نوشتن با دقت فنی در ها قابل فهم باشه و هم براي رباتهم براي انسان

 .ساختاردهی

• Schema براي FAQ و How-to:  اگر محتواي شما شامل سوالات متداول یا راهنما هست، از
 .اسکیماهاي مربوطه استفاده کنید



 

• Schema و کار محلی در جویبار دارید، حتماً از   اگر کسب :براي محصولات و خدمات محلی
 .وکار، محصولات و خدمات استفاده کنیداسکیماهاي مرتبط با کسب

و کار گوگل و استفاده از کلمات کلیدي   سازي پروفایل کسببا بهینه :”سازي براي “نزدیک منبهینه •
 .محلی، شانس خودتون رو براي دیده شدن در نتایج “نزدیک من” افزایش بدید

  

 روزه اجرا، گزارش ماهانه و داشبورد شفاف 90لیست چک

خب، حالا که کلی زحمت کشیدیم و سایت رو براي جویبار بهینه کردیم، وقتشه ببینیم اوضاع چطوره و چقدر 
چیز رو سر وقت انجام بدیم و هم ببینیم تونه خیلی کمک کنه که همهروزه می 90پیشرفت داشتیم. یه برنامه  
 .رسیم یا نهواقعاً داریم به هدفمون می

 روزه براي سئو سایت در جویبار  90برنامه عملیاتی 

 :مونه. هر هفته باید یه سري کار مشخص رو انجام بدیم. مثلاًاین برنامه مثل یه نقشه راه می

ها و توضیحات متا، و سازي سرعت سایت، درست کردن عنوانتمرکز روي سئو داخلی، بهینه :4-1هفته  •
 .ساختاردهی محتوا. باید مطمئن بشیم که سایت از نظر فنی مشکلی نداره

شروع تولید محتواي محلی، تحقیق کلمات کلیدي جدید مخصوص جویبار، و پیدا کردن  :8-5هفته  •
 .سازي داخلیهاي لینکفرصت

، و هاي محلی مازندرانسایت هاي باکیفیت ازلینکتمرکز روي سئو خارجی، گرفتن بک: 9-12هفته  •
 .سازي پروفایل گوگل بیزینسبهینه

شه که هیچ بخشی از سئو رو از قلم نندازیم و بتونیم نتایج بهتري بگیریم. پیگیري منظم این مراحل باعث می
 .شبه نتیجه بگیریمیادتون باشه که سئو یه فرایند مداومه و نباید انتظار داشت یک

 هاي ماهانه از پیشرفت سئو ارائه گزارش

ها باید شامل هر ماه باید یه گزارش کامل از کارهایی که انجام شده و نتایجی که گرفتیم آماده کنیم. این گزارش
 :موارد زیر باشه

 .شون بهتر شدهتعداد کلمات کلیدي که رتبه •
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 .میزان ترافیک ورودي به سایت از گوگل •
 .ها به مشتري تبدیل شدنو اینکه چقدر از بازدیدکننده (Conversion Rate) نرخ تبدیل •
 .هایی که به ما لینک دادنها و سایتلینکوضعیت بک •

ها نیاز به تغییر دارن. مثلاً اگه ها جواب داده و کدومکنن که بفهمیم کدوم استراتژيها به ما کمک میاین گزارش
 .دیدیم با وجود تولید محتواي زیاد، ترافیکمون زیاد نشده، باید ببینیم مشکل از کجاست

 دسترسی به داشبورد شفاف براي پیگیري نتایج

اي نتایج رو ببینیم. این داشبورد صورت لحظهبهترین حالت اینه که یه داشبورد آنلاین داشته باشیم که بتونیم به
ده. تونه شامل نمودارهایی باشه که روند رشد کلمات کلیدي، ترافیک، و سایر معیارهاي مهم رو نشون میمی

شفافیت در  .چیز مشخصه و لازم نیست منتظر گزارش ماهانه بمونیم تا بفهمیم اوضاع چطورهاینطوري همه
 .شهدهی باعث ایجاد اعتماد بیشتر بین ما و کارفرما میگزارش

 خدمات سئو در جویبار

طراحی  و سئو محلی تا تولید محتوا، پشتیبانی، طراحی سایت یک تیم طراحی و رشد دیجیتال است؛ از روفامو
مشخص است. در ابتداي مسیر، امکان   KPIمحور، با قرارداد شفاف ورویکرد ما داده .انیمیشن تبلیغاتی  و لوگو

 .بندي وجود داردرایگان براي بررسی وضعیت و اولویت  مشاوره
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 حرف آخر 

تونه براي دیده شدن خب، رسیدیم به انتهاي این راهنماي جامع سئو براي جویبار. دیدیم که سئو چقدر می
سازي فنی و محتوایی، هر کدوم جایگاه ها توي گوگل مهم باشه. از تحقیق کلمات کلیدي گرفته تا بهینهسایت

کننده خودش رو داره. یادتون باشه که سئو یه فرایند مداومه و نیاز به صبر و حوصله داره. شاید اولش کمی گیج
کنید نیاز به کمک کم دستتون میاد چطور باید پیش برید. اگه حس میبه نظر بیاد، اما با تمرین و پیگیري، کم

خواید با خیال راحت سایتتون رو به نتایج خوبی برسونید، تیم ما آماده است تا در کنار شما باشه و دارید یا می
 !هموارتر کنه. موفق باشیداین مسیر رو 

  

 سوالات متداول درباره سئو در جویبار

 سئو سایت در جویبار یعنی چه؟



 

سئو یعنی اینکه سایتت رو جوري درست کنی که گوگل و بقیه موتورهاي جستجو اون رو بهتر بفهمن و بالاتر 
 .هات بیشتر بشنهاي بیشتري سایتت رو ببینن و مشترينشون بدن. این کار باعث میشه آدم

 هزینه سئو سایت در جویبار چقدره؟

هزینه سئو خیلی فرق میکنه. به بزرگی سایتت، تعداد کلماتی که میخواي براشون رتبه بگیري و رقابت توي اون 
 .کلمات بستگی داره. باید با یه متخصص صحبت کنی تا قیمت دقیق رو بهت بگه

 چطور بهترین شرکت سئو رو در جویبار پیدا کنم؟ 

دنبال شرکتی باش که تجربه خوبی داره، نمونه کارهاي قوي نشون میده و میتونه بهت توضیح بده چطور کار 
 .هایی بهت میدنمیکنه. حتما قرارداد رو خوب بخون و ببین چه قول

 سئو تکنیکال چیه و چرا مهمه؟

سئو تکنیکال یعنی اینکه سایتت از نظر فنی مشکلی نداشته باشه. مثلا سرعت سایت خوب باشه، روي موبایل 
 .درست دیده بشه و گوگل بتونه راحت صفحاتت رو پیدا کنه و بخونه

 وکارهاي کوچک در جویبار هم لازمه؟آیا سئو براي کسب

وکارهاي کوچک هم خیلی مهمه که توي جستجوهاي محلی دیده بشن. سئو کمک میکنه حتما! حتی براي کسب
 .هاي بیشتري از خود جویبار پیدات کننمشتري

 
 فاصله!یک دنیا ایده، یک کلیک 

 سئو و بهینه سازي طراحـی سـایت, 

 سـاخت انیمیـشن تبلیـغاتیطراحـی لـوگو, 

Info@Rofamo.ComMAIL:  

WWW.ROFAMO.COM 
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